Editorial

Educomunicacion en el siglo XXI

La educomunicacion es un campo de estudios tedrico-practico que conecta
dos disciplinas: la educacion y la comunicacion. Tras el interés e impulso
inicial de los afios 70 y 80, la educomunicacion se convierte en un campo
de estudios heterogéneo y plural. Por ello, tras un breve recorrido historico
por los hitos mas significativos que han fundamentado la educomunicacion,
nuestros docentes y estudiantes exponen las definiciones elaboradas
en los ultimos afios para explicitar, a continuacioén, en sus estudios e
investigaciones, las caracteristicas de los dos enfoques principales. Una vez
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En un contexto histérico de grandes cambios, como al que asistimos actualmente, podemos pensar sobre
cual es el futuro inmediato de las sociedades humanas, qué es lo que estd pasando en un mundo cuyos
problemas ahora tienen otra naturaleza, cual es el significado de los nuevos acontecimientos; pero sobre todo
vale preguntarse: ;Qué tiene que ensefiarse en lo adelante desde la Facultad de Marketing y Comunicacion?
Y ;Cudl es el rol de los encargados de la educacion para las presentes y futuras generaciones?

Estos cuestionamientos conducen a pensar que desde la educacion y la comunicacién también tiene que
producirse una gestion de cambios, que oriente ahora la capacidad para mirar el mundo en una época de
desconciertos e incertidumbre, sobre todo cuando la educomunicacion y el Marketing se presentan con el afan
de introducir importantes transformaciones en el siglo XXI. Para ello hay que activar nuevos conocimientos y
esquemas de pensamiento para despertar la conciencia en los procesos reflexivos, comunicativos y educativos,
con el proposito de comprender en la inmediatez aquello que afectara la dindmica del mundo en los tiempos
por venir.

En este sentido, el rol del gestor los educadores y comunicadores en su praxis toma un caracter fundamental
como punto de partida para asumir el reto y decidir sobre las mejores opciones en el giro transformacional
de la educomunicacion en el contexto universitario de la Facultad de Marketing y Comunicacion, en la
Universidad Tecnologica Ecotec. Esto implica un cambio profundo, no solo en su saber y en su hacer, sino
en ese compromiso por desarrollar nuevas formas de pensar la comunicacion, el marketing y la educacion
en medio de la complejidad que lo circunda, para ello tendra que empezar a sistematizar las experiencias que
desarrolla, reflexionar sobre estos hechos y desarrollar conciencia por la necesidad de generar los cambios
idoneos, construir un nuevo saber pedagogico, educativo y comunicativo y viabilizarlo a través de la practica
docente incidiendo en la produccion académicas y cientifica de docentes y estudiantes, precisamente este es
el reto que perseguimos con la presente Edicion Especial donde aparecen investigaciones de profesores y
discentes de las area de Humanistica, Comunicacion y Marketing.

La educomunicacion es un campo de estudios interdisciplinar y transdisciplinar que aborda, al mismo tiempo,
las dimensiones teorico-practicas de dos disciplinas histéricamente separadas: la educacion y la comunicacion.
Es también conocida como educacidon en materia de comunicacion, didactica de los medios, comunicacion
educativa, alfabetizacion mediatica o pedagogia de la comunicacion, en el contexto iberoamericano, y media
literacy o media education, en el contexto anglosajon. Como veremos mas adelante, estas denominaciones
pueden englobarse en dos corrientes principales, cada una de ellas caracterizada por una concepcién educativa
y comunicativa especifica.

Gestionar la educacion y la comunicacion en incertidumbre es una habilidad que tendra que ser desarrollada
por todos en el proceso de ensefianza y aprendizaje, pues ya no se trata de transmitir informacion para producir
conocimiento, sino de darle sentido a esa informacion, discernir entre informacion real y la irreal, pero sobre
todo aprender a mirar el mundo y su dindmica, aunque para ello no se tenga mas tiempo que el ahora y como
unica certeza el cambio y la discontinuidad de los acontecimientos.
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